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September 24, 2010


Le français suit l’anglais 

Funding Available to Companies for Export Market Development through the AgriMarketing Program

Ottawa, Ontario — Equine Canada invites small and medium-sized enterprises (SMEs) involved in the promotion and sale of equine genetics, horses, ponies, donkeys or mules to apply by October 10, 2010, for upwards of $50,000 each for promotional activities that target markets outside of North America. 

Applications approved by Agriculture and Agri-Food Canada (AAFC) can receive matching grant funding available through the AgriMarketing Program (AMP) for activities carried out between January 1 and March 31, 2011. The path to funding for SMEs was paved when Equine Canada received its own Contribution Agreement for AMP funding in mid-September when the Government of Canada solidified its planned investment of $135,033 this year in support of the association’s work for the export promotion of Canadian-bred horses and genetics.

“For more than 100 years, Canada’s equine industry has partnered with the Government of Canada to build, sustain and promote the sector nationally and internationally. On behalf of the Breeds & Industry Division of Equine Canada and its affiliates, I wish to thank the Government of Canada for this funding and for the opportunity for individual companies to apply for additional funding for their own export development activities,” said Dean Leifso, chair, Equine Canada Breeds & Industry Division. 

The objective of the AMP is to enhance the Canadian agriculture, agri-food, fish and seafood sectors' marketing capacity and competitiveness by assisting industry to identify market priorities and equip itself for success in global markets. The program is an important vehicle for bringing greater cohesion to associations' marketing efforts to brand Canadian food and agriculture as a whole in international markets. AMP is a cost-sharing program whereby the government matches dollar-for-dollar the amount of money contributed by industry. 

AMP requires SMEs to work with Equine Canada who will confirm their export-readiness and submit funding applications on their behalf. Funding proposals from SMEs are for company-specific export market development and export marketing activities for the promotion and sale of Canadian-bred horses and genetics that target markets other than Canada and the USA. The program will cost-share eligible expenses at 50 per cent, up to a maximum of $50,000, with the SME providing the remaining 50 percent. 

SMEs can find more information at www.equinecanada.ca/breedsandindustry/ or http://www4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/display-afficher.do?id=1281731001985&lang=eng. Questions can be directed to Michael Arbour, Equine Canada Chief Financial Officer, tel: 613-248-3433, ext. 108 or email: marbour@equinecanada.ca. 

In a separate funding stream for national associations, such as Equine Canada, AMP assists them to conduct generic activities on behalf of all members. Approved activities must be designed in a manner that enables the association to obtain information for the benefit of all members and the industry as a whole. In the case of association funding, horses and genetics can only be marketed from a Canadian perspective rather than from an individual company perspective. 
Equine Canada will use its funding by March 2011 to broaden the international awareness of the quality and availability of Canadian-bred horses and genetics. Activities will include developing more online tools such as web and social media platforms that will educate Canadian stakeholders in export development, financing available to exporters and their customers, the use of the Canada Brand, and most importantly, help Canadians make greater connections with international buyers. Along with promoting Canada’s equine sector from a large trade fair booth at the 2010 Alltech FEI World Equestrian Games in Kentucky from September 25 to October 10, additional activities include conducting market investigations by attending meetings and trade shows in the USA, China and Chinese Taipei, and showcasing Canada’s mature and developed equine sector to delegates from around the world at events and seminars in Ontario, Quebec and Alberta. 

About Equine Canada Breeds & Industry Division 

Equine Canada Breeds & Industry Division provides a structure for breed organisations operating in Canada to unite as a coalition under the national federation of Equine Canada. It provides a forum from which to seek and exchange information between Equine Canada, Canadian stakeholders, the Government of Canada and foreign entities. The Breeds & Industry Division works to promote and assist a vibrant equine industry and to affect policy in Canada. Breed organisations and industry partners share resources and expertise with unity of purpose to increase the long-term profitability of Canada’s equine sector and ensure its future viability.

About Equine Canada

Equine Canada is Canada’s national governing body for equestrianism. A member-driven, charitable institution, it is the executive branch of the Canadian Equestrian Team, and the national authority for equestrian competition; the national voice for recreational riders; and the national association for equine welfare, breeding, and industry. Equine Canada is recognised by the Government of Canada, the International Equestrian Federation (FEI), and the Canadian Olympic Committee as the national organisation representing equestrian sport and equine interests. For more information about Equine Canada, please visit www.equinecanada.ca.
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Les entreprises ont accès à du financement pour la développement des marchés d’exportation grâce au programme Agri-marketing

 Ottawa, Ontario, le 24 septembre 2010 — Canada Hippique invite les petites et moyennes entreprises (PME) qui font la promotion et la vente de matériel génétique équin, de chevaux, de poneys, d’ânes ou de mules à faire une demande de financement au plus tard le 10 octobre 2010, pour obtenir jusqu’à concurrence de 50 000 $ chacune pour leurs activités promotionnelles axées sur les marchés hors de l’Amérique du Nord. 

Les demandes approuvées par Agriculture et Agroalimentaire Canada (AAC) permettent d’avoir accès à une subvention accordée dans le cadre du programme Agri-marketing (PAM) pour des activités se déroulant du 1er janvier au 31 mars 2011. La possibilité d’obtenir du financement pour les PME a été créée lorsque Canada Hippique a conclu, à la mi-septembre, sa propre entente de contribution pour le financement dans le cadre du PAM alors que le gouvernement du Canada concrétisait son investissement promis de 135 033 $ cette année en appui aux efforts déployés par l’association pour la promotion de l’exportation de chevaux d’élevage et de matériel génétique canadiens.

« Depuis plus de 100 ans, l’industrie équine canadienne est associée avec le gouvernement canadien pour construire, maintenir et promouvoir l’industrie à l’échelle nationale et internationale. Au nom de la division Races et Industrie de Canada Hippique et de ses affiliés, je souhaite remercier le gouvernement du Canada pour ce financement ainsi que pour cette occasion lancée aux entreprises de faire une demande de financement supplémentaire pour leurs activités de développement à l’exportation », a déclaré Dean Leifso, président de la division Races et Industrie de Canada Hippique. 

L’objectif du programme Agri-marketing est d’améliorer la capacité de mise en marché et la capacité concurrentielle des secteur agricole, agroalimentaire, du poisson et des fruits de mer en aidant le secteur à cibler les priorités sur le marché et à se préparer pour réussir sur les marchés mondiaux. Le programme est un important véhicule mis en œuvre pour instaurer une plus grande uniformité dans les efforts de marketing des diverses associations en vue de créer une image de marque du Canada des secteurs alimentaire et agricole réunis en une seule entité sur les marchés internationaux. Le PMA est un programme de partage des coûts par le biais duquel le gouvernement versera un montant égal à celui fourni par l’industrie.  

Dans le cadre du PAM, les PME doivent  travailler avec Canada Hippique qui confirmera leur état de préparation à l’exportation et déposera les demandes de financement en leur nom. Les demandes de financement des PME doivent porter sur les activités axées exclusivement sur l’expansion des marchés d’exportation et des activités liées au marketing d’exportation en vue de la promotion et de la vente de chevaux d’élevage et de matériel génétique canadiens qui visent des marchés autres que le Canada et les États-Unis. Les dépenses admissibles seront assumées à parts égales (50-50) par le programme, jusqu’à concurrence de 50 000 $ et par l'entreprise. 

Les PME trouveront de plus amples renseignements à l’adresse www.equinecanada.ca/breedsandindustry/ ou http://www4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/display-afficher.do?id=1281731001985&lang=eng. Pour toutes questions, prière de s’adresser à Michael Arbour, directeur financier de Canada Hippique, par téléphone au  613-248-3433, poste 108 ou par courriel à : marbour@equinecanada.ca. 

Dans un autre volet séparé du programme de subventions réservées aux associations nationales, comme Canada Hippique, le PAM aide ces associations à mener à terme des activités génériques au nom de tous les membres. Il faut que ces activités génériques soient conçues de manière à permettre à l’association d’obtenir de l’information pour le compte de tous ses membres et du secteur dans son ensemble. Dans la cas du financement accordé aux associations, les chevaux et le matériel génétique ne peuvent être commercialisés que d’une perspective canadienne par opposition à une perspective exclusive de l’entreprise. 

Canada Hippique utilisera ce financement d’ici mars 2011 afin d’élargir la qualité et la disponibilité des chevaux d’élevage et du matériel génétique canadiens. On pense notamment comme activité à la mise au point d’outils en ligne supplémentaires pour le Web et les divers médias sociaux, axés principalement sur de l’information destinée aux intervenants canadiens concernant le développement des marchés d’exportation, le financement mis à la disposition des exportateurs et de leurs clients, l’utilisation de l’image de marque du Canada et, plus important encore, afin d’aider les Canadiens à établir de meilleures relations avec les acheteurs internationaux. Une des activités porte sur la promotion du secteur équin canadien pendant les Jeux équestres mondiaux Alltech FEI 2010 du 25 septembre au 10 octobre qui sera assurée grâce à l’installation d’un vaste kiosque d’exposition. D’autres activités sont prévues, notamment la réalisation d’études sur le marché en participant à des réunions et à des foires commerciales aux États-Unis, en Chine et au Taipei chinois; la présentation aux délégués de partout dans le monde d’un secteur équin canadien évolué et bien développé dans le cadre d’événements et de séminaires organisés en Ontario, au Québec et en Alberta. 

À propos de la division Races et Industrie de Canada Hippique
La division Races et Industrie de Canada Hippique procure une structure aux membres de plus de 40 associations de races exerçant leurs activités au Canada. Cette coalition de forces agissant sous l'égide de la fédération nationale Canada Hippique forme une tribune propice aux échanges d'informations entre Canada Hippique, les intervenants du milieu canadien, le gouvernement du Canada  et d'autres instances étrangères. La division Races et Industrie travaille à promouvoir  l’industrie canadienne du cheval et elle l’aide à conserver son dynamisme, tout en  appliquant des politiques au Canada. Les organismes de races et les partenaires de l'industrie échangent des ressources et des connaissances dans la même optique, qui est celle de stimuler la rentabilité à long terme du secteur canadien du cheval et de veiller à ce qu'il demeure viable. Visitez le www.equinecanada.ca pour obtenir un complément d'information sur la division Races et Industrie de Canada Hippique.  
À propos de Canada Hippique

Canada Hippique est l’organisme national chapeautant l’hippisme. Institution caritative axée sur le service aux membres, Canada Hippique est la division administrative de l’Équipe équestre canadienne faisant autorité en concours hippique national. Elle est la voix nationale des cavaliers de loisir, l’association nationale représentant le bien-être du cheval, l’élevage et l’industrie. Canada Hippique est reconnue auprès du gouvernement du Canada, de la Fédération équestre internationale et du Comité olympique canadien en tant qu’organisme représentant les sports équestres et les intérêts équins.  Pour plus de renseignements sur Canada Hippique, veuillez visiter le www.equinecanada.ca.
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